IL.MA SR". PRESIDENTE DA CPL DA CAMARA DE OURO PRETO DO OESTE

A empresa CRIATTO PUBLICIDADE LTDA., sediada na Rua JK, 1596, Bairro Casa Preta, na cidade de Ji-
Parana, Estado de Rondénia, inscrita no CNPJ n.° 05.625.442/0001-47, neste ato representada por seu socio-
diretor, PABLO RICARDO COSTA CANUTO, portador do RG n° 703.870/SESDEC-RO e inscrito no CPF
do MF sob o n° 833.578.232-68:; diante do Edital d¢ TOMADA DE PRECO N°. 001/CPL/2018, que atendeu
ao processo administrativo n®. 017/2018, desta Camara Municipal de Ouro Preto do Oeste, (RO), com
fundamento no artigo 109 da Lei 8.666/93, vem a presenca de Vossa Senhoria, para REQUERER que seja
INVOCADO O ARTIGO 14.3.1 do Edital de TOMADA DE PRECO N°. 001/CPL/2018, para que, como reza o
mesmo, seja submetido a julgamento desta CPL ou da Subcomissdo Técnica (em face de AINDA NAO TER
SIDO ENCERRADA A FASE DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS), nomeada para este
certame, o presente recurso, para, tomar uma decisdo final em relagdo as questoes e motivos que mostraremos a

seguir.

1 — Fomos surpreendidos no dia 13 de Margo de 2018, quando, ao participarmos de reunido desta CPL, que
havia sido adiada do dia anterior, fomos comunicados que a CPL, baseado em demincia feita pela licitante
UNIVERSAL, havia decidido desclassificar a empresa CRIATTO PUBLICIDADE por ndo atender as
exigéncias do item 7.3.16, letra “a”, sem dar maiores explicagdes ou justificativas.

2 — Como a decisdo da CPL foi intempestiva, sem dar oportunidade para que a licitante acusada pudesse se
defender ou apresentar sua tese, vimos lembrar que o proprio edital em seu artigo 17, estabelece a existéncia de
RECURSOS, que servem para oportunizar as licitantes possibilidade de prestar os devidos esclarecimentos
sobre fatos ou omissdes, bem como fazerem suas apelagdes ¢ até mesmo denunciar o que possam considerar
como erros ¢ abusos. E, no presente caso, nio se trata apenas de apresentar sua defesa, pois, como s¢ pode ler na
ata do dia 12/03/2018, a mesma registra que houve apenas um pedido durante a sessdo, feito pelo representante
da licitante UNIVERSAL: “Em seguida os representantes das empresas solicitaram os envelopes para andlise,
onde o Representante da Eempresa B questionou a respeito da Identificagdo do Envelope n] 02 da Empresa A e
que a mesma néo atendeu asa exigéncias do item 7.3.16, letra a, do edital, também questionou sobre a empresa
A ter apresentado apenas 8 (oito) meses de divulgagdo de campanha e ndo 10 (dez) meses, pedindo a
desclassificagdo da mesma.”

3 - Fica caracterizada a intempestividade da decisdo, ao se observar que, em instante nenhum a CPL ofereceu a
oportunidade para que a empresa A, oportunamente identificada como CRIATTO, pudesse apresentar a sua
versdo dos fatos ou até mesmo a sua defesa.

4 — A bem da verdade, é preciso ESCLARECER A SEQUENCIA REAL DOS FATOS, e os que estavam
presentes a sessdo podem testemunhar o que realmente aconteceu. E necessério esclarecer que, desde o comego
da sesséo, o representante da licitante UNIVERSAL, fez todo possivel para “bagungar” a respectiva sessdo e
implantou um clima *“de verdadeiro terror” para cima dos membros da CPL, discutindo, falando em voz alta,
gesticulanglo e até proferindo ameagas, tentando INFLUENCIAR DIRETAMENTE NO RESULTADO FINAL
DA SESSAO, chegando a ponto de dizer que, se ndo fosse atendido “levaria as dentncias ao Ministério
Piiblico”, deixando certo que insinuava que poderia haver alguma coisa de errado na condug@o do processo
licitatério, o que acabou por gerar uma situag@o muito desconfortavel e prejudicando o trabalho da CPL, com
seus membros se vendo pressionados a fazer o que 0 DESCONTROLADO licitante exigia, temendo até mesmo
possiveis agressdes. A pressdio exercida pelo representante da empresa licitante UNIVERSAL acabou surtindo
efeito, levando a presidente da CPL, j4 sem condigGes psicolégicas em continuar com a sessdo, por causa do
destempero verbal ¢ das atitudes hostis do representante, a adiar a sessdo, que s6 foi retomada no dia seguinte.

5 —E foi assim, que uma sesséo totalmente tumultuada, que demorou mais de seis horas, ficou marcada pelo
fato de que o representante da Licitante UNIVERSAL exigia de todas as formas, ¢ a qualquer custo, que a
empresa CRIATTO fosse desclassificada, fazendo com que os animos ficassem totalmente acirrados. Porém, sua
atitude nem sempre foi tio radical. No inicio da sessdo, apds os recebimentos dos envelopes 1, 2, € 3, quando a
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presidente da CPL constatou que todos os involucros estavam em boas condi¢des e depois de permitir a
verificagdo por parte das licitantes, CONTRARIANDO AO EDITAL, foi sugerido que os envelopes fossem
repassados sem abrir para a subcomissio técnica, ao que todos aquiesceram, e a sessao foi paralisada para
aguardar a decisdo da subcomissio técnica. Foi no retorno da sessdo, depois de ver que sua nota tinha ficado
menor que a da outra licitante, que ele se desesperou, € passou de TODAS AS MANEIRAS A TENTAR
INFLUENCIAR A DECISAO DA CPL, o que, finalmente conseguiu, na sessdo do dia 13, depois de muita
discussio, alteracdes, gritos, e ameacas. A CPL, enfim cedeu, ¢ fez o que ele tanto queria.

6 — Contudo, decidido a GANHAR A LICITACAO NO GRITO, ele ainda voltou a se descontrolar, quando,
agindo democraticamente, a CPL resolveu obedecer rigorosamente as exigéncias do edital e abriu prazo para a
apresentagdo de possiveis recursos, como previsto no artigo 17.1, que reza “Evenfuais recursos referentes a
presente licitagdo deverdo ser interpostos no prazo mdximo de 5 (cinco) dias titeis a contar da intimagdo do ato
ou da lavratura da ata (...)”, oferecendo tempo para que a licitante que sentisse prejudicada pudesse tentar
esclarecer devidamente todos os fatos e buscar reverter decisoes.

7 — E, para que possamos clucidar com bastante clareza a esses fatos bastante distorcidos e assim fornecer
subsidios para que a CPL possa corrigir as decisdes que foram tomadas precipitadamente, por causa do calor da
emogdo ¢ sob um clima aviltante a que foi submetida, é preciso esclarecer que todo o problema foi gerado a
partir do instante em que a CPL ndo se ateve fielmente ao edital, deixando de seguir as regras que haviam sido
estabelecidas para esta licitagio (voltando a lembrar que estes fatos aconteceram devido a pressao
DESENFREADA E ALUCINADA do representante da empresa UNIVERSAL que TENTAVA
FORCOSAMENTE INFLUENCIAR A DECISAO DA CPL), quando, deixou de atender ao item 14.2. Vejamos
o que o edital previsa para aquela sessdo:

“14.2 - DA SESSAO DE RECEBIMENTO DOS INVOLUCROS

A primeira sessdo publica serd realizada no dia 12/03/2018, as 10h00min. na sala da CPL, no enderego constante

no subitem 1.4 deste edital e terd a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 5.1 deste Edital;

b) receber os Invélucros n° 1, n°2, n°3 en®4;

¢) conferir se os invélucros estdo em conformidade com as disposigdes deste Edital.

d) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n° 3 e n° 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e

responsabilidade da CPL, e separd-los dos Invélucros n°1 e n®2;

) reti bri s dos Tnwdi / 2

) Encaminhar os invélucros n° 01 e 02 para julgamento pela Subcomissdo Técnica de acordo com o prescrito no
item 14.2.6.”

8 - Repare no trecho que esté grifado: ¢) retirar ¢ rubricar o contedido dos Invélucros n° 1 e n° 2. Pois bem,
tivesse a CPL seguido esta ordem, ¢ a licitante UNIVERSAL teria sido desclassificada ali, jé no ato de abertura
dos envelopes, quando todos os presentes notariam que a mesma apresentou 0 contetido dos envelopes 1 € 2,
totalmente identificaveis, inclusive, com muita facilidade de identificagdo. Por isso, o representante da licitante
UNIVERSAL apressou-se em querer que os envelopes fossem entregues fechados a subcomisséo técnica.

9 — Para se provar que havia interesses escusos em todo o principio de tumultos que 0 mesmo provocou durante
a sesséo, gerando o clima de instabilidade que afetou o psicolégico dos membros da CPL, que se sentiram
fortemente abalados emocionalmente e acabou por prejudicar o andamento da sessdo, basta observar que,
diversos itens podem ser caracterizados como passiveis de identificagéo no conteudo dos envelopes 1 € 2,
apresentados pela licitante UNIVERSAL, dentre os quais podem ser citados os seguintes:

a) verifica-se fartamente grande quantidade de erros de portugués, principalmente com falta de sinais de
acentuacio em um grande nimero de partes do texto, o que, na melhor das hipéteses (jé que na pior delas,
ensejaria desconhecimento das formas ortogréfica ¢ gramatical da Lingué Portuguesa) poderia ter sido
completamente passivel de combinagdo para identificagéo posterior da licitante, algo como: “Nosso texto serd
aquele em que as palavras ndo terdo nenhum tipo de acento”, o que caracterizaria um “sinal” evidente para ser
observado no texto; \
b) Grande concentragdo de falhas de impresséo, presenga constante em virias linhas dos textos e que podem ser
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constatados que foram apresentadas nos conteudos dos dois envelopes, caracterizando-se assim, também como
uma “marca” evidente do licitante sabe-se 1a para qual finalidade.

¢) Porém, a mais grave das identificacdes caracterizadas pela licitante UNIVERSAL, com certeza, foi a
apresentacao de suas artes para o item denominado Repertério, que foram PROPOSITADAMENTE colocadas
num “envelope verde”, caracterizando-se como um elemento totalmente diferente de tudo o que foi exigido
dentro do edital, ficando evidente que este “elemento” tinha a finalidade precipua de conferir uma possivel
identificacdo para o conteido da referida licitante.

Observe-se que, para poder prevenir-se contra este tipo de coisas que inviabilizam a possibilidade de
concorréncia na licitacdo, o que prevé o edital sobre a utilizagdo destes tipos de sinal, marca ¢ elementos que sdo
passiveis de identificagdo:

“71.1.2.2 - O Invélucro n°2 e seu contetido na o v informacdo, marca, si igu
elemento que possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n® 37

10 — Para punir as empresas que se utilizam deste tipo de atitude, tentando inserir sinais, marcas e elementos que
possam possibilitar a identificagdo de scus trabalhos apresentados na licitagdo, o item 7.3.2 do edital é muito
mais contundente ¢ determina a DESCLASSIFICACAO imediata da licitante que desobedecer essas exigéncias:
“7 3.2 - O Plano de Comunicagdo Publicitiria - Via Néo ldentificada deverd ser apresentado da forma a seguir;
sendo automaticamente DESCLASSIFICADA aquela que apresentar a proposta em desatendimento a qualquer
dos itens citados, ja que facilitara sua identificagdo:
a) em papel A4, branco, orientagdo retrato;
j) sem_gualquer identificacdo da licitante, inclusive sem utilizacdo subliminar de sua logomarca ou
nome na aplicacdo das pecas ou de simbolo utilizado na sua identidade visual, que possibilite correlagdo
imediata para sua identificacdo.
7.3.13 - A licitante deverd apresentar os documentos e informagoes que constituem a Capacidade de Atendimento
em caderno especifico, obedecendo a_mesm rminacdo _do item 7.3.2, de m ndo ter nenhuma
waen 0.
7.3.13.1 - Os documentos e informagaes e o caderno especificos mencionados no subitem 7.3.14 ndo poderdo ter
i acdo, marca, singl, etigueta, ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Néo Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n°
2,
7.3.15 - A licitante deverd apresentar os documentos e informagées que constituem o Repertorio em caderno
especifico, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, sem
conter. no entanto, nenhuma identificagdo da referida licitante, sob pena de desclassificacdo.
14.2.2 - Se, ao exami ou rubricar os conteiidos dos Invélucros n® 1 e n°2, a CPL e ou os representantes das
licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificado da autoria do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, @ CPL desclassificard a licitante(...). ”

[Rjornmdaca

/

11 - Apesar do destempero ¢ do abalo emocional do representante da licitante UNIVERSAL durante as duas
partes da sessdo, em nenhum momento ninguém tentou prejudicar a sua empresa ou lhe fez qualquer tipo de
ameaga velada. Porém, o mesmo sempre buscou tumultuar toda a sesséo, tentando de todas as formas
INFLUENCIAR A DECISAQ DA CPL, forgando-a a desclassificagéo da licitante CRIATTO. No entanto, a
empresa que descumpriu com as exigéncias do edital, desde o inicio foi exatamente a sua, que se enquadrou
claramente também no item 8.4:

“8.4 - Serd desclassificada a Proposta que:

a) néio atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;”

12 - O seu afa em forgar a desclassificagio da empresa CRIATTO PUBLICIDADE, que o levou a inimeras
tentativas de intimidagdo dos membros da CPL, bem como a atrapalhar todo o andamento dos trabalhos da
sessdo, diante do grande nimero de interrupgdes, grosserias, impropérios, ameaga de retaliagdes, e exigéncias
descabidas, por si s, jé& ¢ motivo para uma punigéo exemplar, sendo que o préprio edital ja prevé isso em seu
item 14.1.4

“14.1.4 - Qualquer tentativa de licitante influenciar ¢ CPL ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento
das Propostas resultard na sua desclassificagdo.”
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13 — Em relagdo a denincia de que a empresa A, depois identificada como CRIATTO, teria em sua peca de
simulagdo de campanha apresentado apenas para um periodo de 8 (oito) meses de prazo para divulgagdo de
campanha e ndo 10 (dez) meses, prova a falta de capacidade da empresa licitante UNIVERSAL em poder gerir a
prestacio de servicos de publicidade para o Poder Legislativo, pois revela total desconhecimento sobre o
funcionamento desta edilidade. Sem falar que o proprio edital deixa claro qual é o objetivo do projeto nele
apresentado através dos itens citados abaixo:

“18.1 - O contrato para a execugdo dos servigos objeto deste Edital terd duracdo até 10 (dez) meses,

contados a partir do dia da sua assinatura.

18.2 — Acdes de planejamento e veiculagdo das midias elaboradas pela Contratada tém por previsao

acontecerem de acordo com o calenddrio anual de eventos internos e externos promovidos ou ndo pela

Cdmara Municipal da Estdncia Turistica de OQuro Preto do Oeste-RO.”

14 — Note-se que as referéncias que existem a prazo dentro do edital referem-se sempre a “até 10 (dez) meses”,
e & claro ao estabelecé-lo APENAS como prazo para duragdo do contrato entre as partes, ndo para determinar-se
como unidade de medida para a realizagdo de campanhas publicitarias. E isto tem uma explicagdo plausivel, ja
que a cimara ndo realiza divulgagdes durante os seus meses de recesso, ou seja, quando ndo hé trabalho em
plenario. Como o edital refere-se ao periodo de apenas dez meses, ¢ 0 contrato tem duragao prevista apenas para
0 ano de 2018, sabendo-se de antemio que os meses de julho ¢ dezembro sdo destinados ao recesso do Poder
Legislativo, fica provado que a empresa vencedora terd um total de 8 (oito) meses dentro dos quais poderd
realizar o seu trabalho, no prazo estimado de até dez meses. Sendo que este trabatho ja devera estar devidamente
adequado ao calendario anual de eventos da Camara.

15 - Sobre a alegagdo de que a licitante CRIATTO ndo atendeu ao item 7.3.16, pecou também o representante
que tumultuou todo o processo licitatdrio, uma vez que as exigéncias nio tem nada a ver com identificacio
do Envelope 2, uma vez que as mesmas se referem a exigéncia de apresentagdo de fichas técnicas completas
para cada peca apresentada e que devem ser entregues apenas no envelope 3. Ou seja, depois que as propostas
técnicas ja tenham sido VISTAS, ANALISADAS, PONTUADAS, sen'do que, inc'lusive, a prépria subcomissdo
técnica jé tenha emitido o seu relatério, o resultado da PROPOSTA TECNICA JA TENHA SIDO DECIDIDO.
Sobre a questiio de o item ndo ter sido atendido, ¢ ter faltado apenas um tipo de documento, é preciso lembrar
que tais documentos servem para identificar a licitante no ato do cotejo entre as vias ndo identificadas e a
identificada, sendo que o proprio edital trata do assunto ¢ estabelece normas ¢ condigdes para que a CPL e a
Subcomissdo técnica possam resolver sobre a falta deste documento. Nao se trata de oferecer vantagem a uma
ou outra licitante, mas sim, de estabelecer condigdes para corregdes de omissdes meramente formais, pois a
apresentagdo destes documentos (comprovagdes de exibig@o), somente se daria ap6s a deciséo dos vencedores
da Fase Técnica, apenas para confirmagdo do nome da empresa licitante que apresentou aquelas artes. Veja o
que dizem os itens a seguir sobre a possibilidade que a subcomisséo técnica e a CPL podem ter para solicitar a
apresentagao destes € de outros tipos de documentos:

HOCOMISSQG0 ECRICH,

ja Turistica de Oure Preto do QOest 24 [ssoes puranient mais ng.
Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater

“4.7 - Em nenhuma hipétese serd concedido prazo adicional para apresentagéo e recebimento de documentagoes

1

(10 (L1 !

documentos apresentados, inclusive suspender a sessdo ou marcar quantas reunides forem necessdrias para
proceder a andlise das documentagdes apresentadas. ™

16 = O que a empresa denunciante (talvez nem a CPL) ndo saibam ¢ que j A i i

no entendimento da Fenapro e do CENP (as entidades que tratam da legislagéo publicitiria no pais) em

relagdio a avaliagio deste item Informagdes Técnicas, nas licitagdes pelo setor pliblico, sendo que os mesmos j&

emitiram pareceres sobre este assunto, ¢ até reformataram os modelos de editais que fornecem, EXCLUINDO A
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OBRIGATORIEDADE DE NAO IDENTIFICAR O ITEM INFORMACOES TECNICAS. Tanto ¢, que muitas
CPLs no Estado (como a de Jaru que realizou licitagio semanas atrds), j4 usam o novo modelo de edital,
atualizado, sendo que a principal diferenga em relagdo as mais atrasadas, € que o envelope das Informacdes
Técnicas j ndo é mais “sem identificacdo”, nem fornecido pela CPL. E a razdo para que houvesse este tipo de
mudanga, pode ser encontrada no préprio edital fornecido pela CPL, no item 7.13.14:

“7.3.14 - A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e outros

recursos, por meio dos quais a licitante apresentard:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licilagdo, com a especificacdo do inicio de

atendimento a cada um deles;

b) a quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, formagdo e experiéncia de

cada profissional atuante na empresa), dos profissionais gue poderdo ser colocados a disposigdo da execugao do

contrato, discriminando-se as dreas de estudo e planejamento, criagdo, midia e atendimento, ficando vedado a

citacdo dos nomes das pessoas, que deverdo ser discriminados como funciondrio I, etc.;

c)(.)".
As razdes de se alterar toda a sistematica pedida no edital estd na incoeréncia de se pedir a empresa que se
identifique em toda a sua esséncia, mas sem poder dizer o seu proprio nome. Pede-se que a licitante fale tudo o
que puder sobre si mesma, apresente seu portfolio, seus funcionarios, sua estrutura (inclusive liberando o uso de
fotos), mas sem poder se identificar. E uma total incoeréncia: como ¢ que se pode pedir um conjunto de
informagdes completo a respeito da empresa, bem como de seu potencial de trabalho, relagdo da equipe de
técnicos e funcionérios a sua disposi¢io, se a empresa licitante ndo pode sequer se identificar, quanto mais falar
de si mesma? Como relacionar os seus técnicos e funcionérios (notadamente conhecidos pela comunidade) se
ela ndo pode nem se identificar? Como vai poder exibir suas artes, tais como filmes, spots, jingles ou cartazes
(dentre os quais alguns ainda podem estar em divulgagdo) se a empresa ndo podem nem se identificar? Entre
outras, essas foram algumas razoes para que a Fenapro e o CENP modificassem as orientagdes.

17 — Em que pese a decisdo da CPL ter sido tomada num momento de abalo emocional intenso, provocado
propositadamente pelas atitudes exacerbadas, intempestivas ¢ assaz agressivas pelo representante da licitante
UNIVERSAL, com o mero intuito de INFLUENCIAR A CPL a prejudicar a licitante CRIATTO, o préprio
edital, j4 antevendo tais tipos de coisas, também j& prevé mecanismos que a CPL possa adotar para reverter
situagdes desastrosas como esta. Para isso foi que inseriu o item 17.3.
“]7.3 - Recebida(s) afs) impugnagéo(ées), ou esgotado o prazo para tanto,_a CPL poderd reconsiderar a sua
decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias dteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e
respectiva(s) impugnagdo(Ges) a autoridade superior, o Exmo. Sr. Presidente da Camara, que decidira em 5
(cinco) dias tteis contados de seu recebimento.”

Isto posto, baseado no item 8.1 do edital, que prevé que cabe a Subcomissdo Técnica prevista no subitem 13.2

as Propostas Técnicas das licitantes guanto ao 4

Gimenio ¢a. PR / CIRDELECIAA.

neste Edital e em seus anexos; bem como no item 13.1 do edital, que estabelece que esta licitagdo serd

processada e julgada pela CPL, na forma do art. 10 da Lei Federal n°. 12.232/2010, com excecdo da andlise e
julga 7 as Técnicas, gu rd feita apenas pela Subcomissdc nica, bem como pelo item
¢ que o julgamento das Propostas Técnicas seré efetuado exclusivamente com base nos
critérios especificados neste Edital, e, finalmente, no item 14.3.1 do edital que estabelece que, além das demais

By ¥4

aqui narrados, comprovando que a CPL deixou de desclassificar a empresa licitante UNIVERSAL, que nitida e
notoriamente apresentou envelopes com contetidos identificéveis, bem como pela arbitrariedade cometida
contra a empresa CRIATTO em sua desclassificagdo, vimos & sua presenca para REQUERER que, como ainda
ndio se encerrou a fase de andlise de propostas técnicas, pois ainda ndo foi divulgado o resultado final, que esta

CPL, ou a sua Subcomissdo Técnica, seja convocada para decidir sobre:

1 — A adogéio de UM PRINCIPIO ISONOMICO DE DECISOES que possa garantir um PESO IGUALITARIO
em todas as decisdes que forem tomadas em relagéo as licitantes, evitando que a atuagéo dos representantes das
empresas licitantes nas sessdes possam gerar prejuizos ou beneficios a quem quer que seja, nem embaragos &
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condugdo dos proprios trabalhos para os membros da CPL; mantendo-se fiel ao item 24.5 do edital.
“24.5 - E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa,
ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.”

2 — Por PRINCIPIO ISONOMICO entende-se que, pelas diversas razdes enumeradas neste recurso, tais como,
ter tentado influenciar em todas as decisdes da CPL, bem como por ter apresentado sua Proposta Técnica Via
Nio Identificada com itens facilmente identificaveis; e ainda as suas Informagoes Técnicas com itens
identificados, desatendendo as exigéncias do edital e da Lei 12.232/2010, como ficou claramente demonstrado,
a DESCLASSIFICACAO IMEDIATA da empresa licitante UNIVERSAL;

3 - Por PRINCIPIO ISONOMICO entende-se que, em que pese tenha punido a empresa licitante CRIATTO,
que deixou de apresentar somente um Unico tipo de documento que s6 teria por finalidade meramente para
confirmar que a empresa licitante efetivamente prestou os servigos para alguns dos clientes conforme elencou
em seu repertorio, DESCONSIDERE A DESCLASSIFICACAO intempestiva da empresa CRIATTO, e
PROMULGUE A SUA CLASSIFICACAO para a fase seguinte da Proposta Técnica;

3 — Por PRINCIPIO ISONOMICO o que se REQUER é que esta CPL, bem como sua Subcomissdo Técnica,
adote um sistema que tenha PESO IGUAL em suas decisdes, ou seja, se achar que as duas empresas devem ser
punidas por seus erros, que se desglasglﬁggg as duas empresas licitantes, mas se puder, relevar os erros de uma
como relevou as afrontas e as marcas, sinais e elementos identificdveis da licitante UNIVERSAL, nas Vias Ndo
identificadas da Proposta Técnica, que releve também a falta do documento da empresa licitante CRIATTO,
atendendo ao previsto nos itens 14.1.2 ¢ 4.7 do edital, também classificando a empresa CRIATTO para a
proxima fase. E uma QUESTAO DE JUSTICA proporcionar a isonomia ¢ CLASSIFICAR AS DUAS empresas
para a proxima fase

“14.1.2 - PL ea Subcomtssa() Técnica, conforme o caso oder&o no interesse da a"mara Munici, aI da

Documentos de Habzhtagao apnesentados pelas I:c:tames desde que ndo compmmetam a hsura eo carater
competitivo desta licitagdo e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela CPL.”
“4.7-Em nenhuma thotese serd concedldo prcuo adzcwnal para apresentagao e recebtmenta de documentacoes

documemos apresentados, mclustve suspender a sessao ou marcar quantas reunides forem necessarias para
proceder a andlise das documentagées apresentadas.”

4 — Em néo considerando nenhum dos pedidos acima, SALVO MELHOR Juizo, seja invocado o item 17.7 do
edital, que prevé que “o Contratante, através da autoridade superior, poderd, a qualquer tempo que anteceda a
celebrago do instrumento contratual e, a seu exclusivo critério, revogar a presente Licitaciio, sem que caibam
aos participantes quaisquer direitos, vantagens ou indenizagdes”.

Q& Do ek

Sdcio Diretor

Nestes Termos
Pede ¢ Espera Deferimento.

Ji-Parand, 16 de margo de 2018
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